Plano de Comunicagdo - AATR

1. Histdrico e Diagndstico:

Fundada em abril de 1982, a Associacao de Advogados de Trabalhadores Rurais no Estado da
Bahia (AATR) é uma instituicdo que trabalha com acbes de assessoria juridica popular a
movimentos sociais do estado. E, dentro da acdo de assessoria, realiza este trabalho a partir de
8 programas e 4 linhas de atuacao, quais sejam:

Programas: Juristas Leigos; Politicas Publicas; Territérios Negros; Reforma Agréria e
Comunidades Tradicionais; Meio-Ambiente e Aguas; Direitos Humanos; Combate ao Trabalho
Escravo; e Estagio

Linhas de Agdo: Educacdo Juridica Popular; Assessoria Judicial; Articulagdo e Fortalecimento
das Parcerias e Uso Juridico-Politico da Comunicagao.

Assim, as linhas de a¢do devem se fazer presente, de maneira transversal, em todos os 8
programas, que envolvem ac¢les de diferentes naturezas e em diferentes contextos. Vale
destacar a existéncia da linha “Uso Juridico Politico da Comunicagao”, que necessita ser
melhor aprimorada e desenvolvida dentro da institui¢do.

Mesmo nao realizando uma descricdo minuciosa das a¢des da instituicdo percebe-se, num
primeiro contato, a complexidade da atuagdo da instituicdo e a abrangéncia de temas e
programas trabalhados, mesmo com uma equipe relativamente pequena (cerca de 12 pessoas
na equipe técnica e de apoio e outras 6 na diretoria e no conselho fiscal). Essa estrutura é
complementada com os associados da instituicdo (cerca de 100), que contribuem,
pontualmente, nas suas atividades. Entretanto, o nimero daqueles que contribuem ainda é
relativamente pequeno quando comparado ao universo total de associados. Assim, aparece
como desafio aumentar o vinculo de mais associados com as ag¢des cotidianas da instituicao.

Numa primeira anadlise, a partir da vivéncia cotidiana da institu¢cdo nos ultimos dois meses,
elencamos os seguintes pontos positivos, negativos e potencialidades para a estruturacdo de
uma melhor comunica¢do na AATR:

Pontos Positivos

Pontos Negativos

- Capilaridade na atuagdo da AATR por todo o
estado da Bahia;

- Participacdo em grande nimero de redes e
articulagoes;

- Realizagdo de reuniGes, no minimo
semanais, com toda equipe técnica;

- Fluxo interno de informacdes relativamente
rapida (boca a boca, quadro, e-group);

- Lista de E-mails (e-group) enquanto espaco
fortemente utilizado para repasse de
informacodes;

- Renovacdo da logomarca e da identidade
visual da instituicao

- Equipe pequena e sem estrutura sdélida de
comunicagao;

- Site desatualizado hd quase trés anos e,
apesar de renovado, ainda ndo possui plano
de gerenciamento;

- Associados dispersos por todo o estado da
Bahia e por outros estados;

- Equipe em processo de reestruturagao;

- Fregliéncia de associados nas assembléias
abaixo do esperado;

- Pouca visibilidade das acGes para além dos
parceiros e envolvidos nos programas

- Ndo consolidagdo da linha de agdo “uso
juridico politico da comunicacdo

- Nao possui identidade visual consolidada




Potencialidades

- Fortalecer a imagem da AATR a partir de uma melhor publicizacdo dos resultados atingidos
e dos temas trabalhados pela instituicdo;

- Promover formas colaborativas de comunicacdo, producdo de conteiudo e troca de
informacdes, envolvendo equipe, associados e movimentos parceiros;

- Transformacdo da AATR em fonte-referéncia para o campo jornalistico nos assuntos
relativos a sua drea de atuacao;

- Adocao de uma perspectiva politica da comunicacdo, a partir do desenvolvimento da linha
“uso juridico politico da comunicac¢do”, e apropriando-se do campo da comunicacdo como
forma de potencializar processos de mobiliza¢do e formacao;

- Aproveitar o marco dos 30 anos da AATR, a serem completados em 2012, para fortalecer a
imagem da instituicdo a partir de um plano especifico que comemore este marco.

2. Objetivos da comunicagao:

Assim, a partir do breve diagndstico anteriormente apresentado, acreditamos que os principais
objetivos da comunica¢do no contexto da instituicdo seriam:

a) Aproximacdo dos associados das a¢des da AATR, aumentando a participagdo dos mesmos do
cotidiano da instituicdo;

b) Fortalecimento da imagem da AATR perante outros atores sociais de instituicdo
referenciada a partir de suas areas de atuacao;

c) Estreitar canais de didlogos junto aos parceiros dos projetos (apoiadores, publicos dos
programas, parceiros, etc);

d) Aumento da visibilidade das bandeiras defendidas pela institui¢ao;

e) Apropriagdao do campo da comunicagao para potencializar processos formativos a partir do
aprofundamento das discussGes sobre educomunicagao e comunicag¢ao popular.

3. Publicos:

Identificamos, num primeiro momento, os seguintes publicos que relacionam-se com a AATR:
a) Interno

Prioritarios: Equipe e Associados
b) Externo

Prioritarios: Parceiros, apoiadores, faculdades, imprensa alternativa
Periféricos: grande midia, sociedade em geral

Assim, a partir da identificagdo desses publicos, e do seu grau de importancia, acdes
especificas sdo necessarias para cada um deles, a partir dos objetivos e do conceito adotado
pelo planejamento de comunicagao




